2urd IMPACTOS DE COMUNIC

N(-IWEl ACCIONES REALIZADAS PARA PROMOVER EL

PAGINA WEB PACT4YOUTH REDES SOCIALES DE LOS SOCIOS REDES SOCIALES PACT4YOUTH

Mis de Lanzamiento de Campafa dirigida a atraer a los

jévenes mostrando las oportunidades del sector
65.100
1 2 - 7 6 6 usuarios alcanzados @

visitas 9) @pact4youtheu 746 seguidores
Pagina web en 5 idiomas ™n @) 954.341 visualizaciones

www.pact4youth.fundacionlaboral.org : .
b d. @pact4youthproject: 986 segquidores

Cifras alcanzadas en redes:

Mas de 12 millones de visualizaciones

APARICIONES EN MEDIOS

Descubre cémo hemos mejorado la
imagen del sector

1 6 veces publicado en
medios de comunicacion

COMUNICACION EN EVENTOS

noticias publicadas en las
) ‘I 9 newsletters de los socios.
con un alcance de

21.000 contactos

Jornadas informativas nacionales
4 en Chipre, Grecia, Italia y Espafia.
180 asistentes

apariciones en publicaciones
9 corporativas de los socios
(revistas, folletos, memarias anuales)

. 19.780 descargas * 6.050 copias distribuidas

2 ’I Jornadas informativas

eventos de ferceros, con mas de
1.230 asistentes

,I Evento transnacional

a gran escala dirigido a los actores clave del
sector y organizaciones europeas.
Organizado en el Comité Econdmico y Social
Europeo (CESE), en Bruselas + Online.

103 asistentes

Notas de prensa
distribuidas a 583 medios
de comunicacion

Para mas
informacion

) . Financiado por la Unidn Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo
Cofinanciado por comprometen a su(s) autor(es) y no reflejan necesariamente los de la Unién Europea o
la Union Europea los de la Agencia Ejecutiva Europea de Educacion y Cultura (EACEA). Ni la Unién Europea

ni la EACEA pueden ser considerados responsables de ellos.



https://www.instagram.com/pact4youtheu/
https://www.tiktok.com/@pact4youthproject
https://pact4youth.fundacionlaboral.org/?lang=es

